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Platform: Youtube (1920 x 1080 pixels)
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Fgrst startede jeg med at researche produktet som jeg skulle Clse wp ¢
saelge. Derudover sporede jeg mig ind pa malgruppen.
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Brandscript Script

Jeg har lavet en Brandscript Script for at kommme teettere ind
pa firmaet- og malgruppens gnsker.

Storyboard
Jeg lavede et storyboard med mine idéer for at fa et visuelt Feedback S b d
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Overblik over min designprocess.

Stemning
Da malgruppen er unge fyre, ville jeg gerne have, at reklamen

skulle veere spontan, fartrig og stilren. H n

Jeg ville szelge en stemning, hvor der er en form for mystik/ Original klip Rettet med Lumetri Color
uvished i starten. Produktet bliver Igsningen til sidst og viser, \ S

at alt man vil er muligt.

Nggleord:

e Kontraster
* Leeder

» Cool

e Fart

» Rat

Farver og kontraster

Alle farver og kontraster blev redigeret med adjustment layers
sajeg arbejede non destruktivt. For at bevare Azzaro's stilrene
identitet, gik jeg med et look, der satte fokus pa kontraster.




SERVICE DESIGN THINKING SERVICE DESIGN DOING Attention

NN ing:

W\ Handling:
Hvor er han

pd vej hen?

) Sneak Peak
/ af produktet

Musikken skifter,
humgret og
stemningen bliver
mere selvsikker

Udvikling af
produkter

Interest
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PROBLEM/
TRIGGER

DISCOVER DEFINE DEVELOP DELIVER SOLUTION .

Desire

VISION
& PLAN

Research; Hvem skal
jeg ramme? Lgser mine feerdige

produkter problemet?

Afsender og CTA

Lukkefase; Mdalgruppen
findes, idéer indsnaevres

Jjet feres naturligt fra Tilt , Extreme Close Shot

den skarpe genstand
i forgrunden til den
slgrede motorcykel i
baggrunden.

Close Shot
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Ses 00:20 i reklamen

Patos 00:.08

Etos 00:26

Azzaro - Since 1967. Discover your signature scent now.

Wwww.azzaro.com
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Double Diamond

Jeg har brugt Double Diamond modellen, for at bevare over-
blikket og have en struktureret proces. Modellen far en til at
huske at starte bredt for at forsta casen ("problemet”) og der-
efter fokusere malrettet pa én Igsning.

AIDA

¢ Attention: 00:01
¢ Interest: 00:05
* Desire: 00:08

* Action: 00:26

Komposition

Til sidst for at seette fokus pa produktet en gang for alle, brugte
jeg deledendelinjer for at skabe et interessant fokuspunkt og
lede kundens gjne gennem kompositionen.

Perspektiver

For at skabe en god dynamik i reklamen, valgte jeg at bruge
forskellige vinkler og perspektiver. Iszer frgperspektiv blev
brugt meget for, at kunden fik en fornemmelse af at se op
til manden.

Gestaltlovene

¢ Loven om naerhed - 00:05: ser vi hovedpersonen holde
produktet i handen. Det skaber en relation mellem pro-
duktet og hovedpersonen..

« Loven om kontinuitet - 00:01: Her ser vi hovedpersonen, der
gar fra et close up bagved til et close up fra siden.

Patos, Etos og Logos

¢ Patos: Jeg valgte at fokusere og bruge patos mest, da jeg
ville sselge en stemning og en Igsning til kundens behov
for selvtillid.

» Etos: Ved at skrive arstallet ved min CTA, viser det hvor lang
tid brandet har levet og skaber derved tillid til kunden.

» Logos: Jeg valgte ikke at bruge logos fordi jeg ville undga
at distancere seeren med for meget logik og i stedet skabe
en mere intim, sanselig og personlig oplevelse.






